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BUS-WERBUNG

Verkehrsmittelwerbung zahlt zu den starksten Werbeformen. Aus diesem Grund wird in
jedem Landkreis bzw. in jeder kreisfreien Stadt ein Bus mit dem Hauptmotiv unserer Kam-
pagne beklebt, der dann ein ganzes Jahr lang fUr unsere Sache wirbt.

Bereits mit Vorstellung der Kampagne bei den Kreisbrandraten wurde deutlich, dass Bus-

unternehmer in den Land- und Stadtkreisen sowie die Stadtbusbetreiber bereit sind, zusatz-
liche Busse unentgeltlich zur Verflgung zu stellen. In diesen Fallen missen nur die Klebefoli-

en durch die Feuerwehren bestellt werden — den Rest erledigt unser Dienstleister.
Ubrigens: Nicht nur auf Bussen kénnen die Folien angebracht werden. Denken Sie z.B. an
die Planen von LKW, die Seitenflachen von Kastenwagen und Transportern oder die Loko-

motive oder Waggons einer regionalen Privatbahn.

Kosten fur eine Busbeklebung (inkl. Folienerstellung, Anbringung und Entfernung):

fUr beide Seiten und Heck 1.380,- € (zzgl. MwSt)
fUr beide Seiten ohne Heck 1.200,- € (zzgl. MwSt)
nur fr Heck 317,- € (zzgl. MwSt)

Die Preise fur die individuelle Busbeklebung mit Ihren Kontaktdaten finden Sie auf unserer
Homepage www.ich-will-zur-feuerwehr.de.
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ROLL-UPS

Klein im Format — grofB3 in der Wirkung: So kann man die Roll-Ups beschreiben, die vielfaltig

einsetzbar sind: ob bei einer Infoveranstaltung, in der Schalterhalle einer Bank, im Foyer einer

Berufsschule, im Landratsamt oder im Rathaus.
Die Roll-Ups sind mit allen Motiven erhaltlich, einschlieBlich der Méglichkeit des individuellen

Eindrucks der Kontaktdaten lhrer Wehr.
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INFO-FLYER

Flankierend zu den Poster- und Plakatmotiven erhalten Sie kostenlos eine begrenzte Anzahl
an Info-Flyern zu Ihrer Verwendung. Sprechen Sie mit diesen Flyern die Jugendlichen und
Erwachsenen in lhrem Ort bzw. in Ihrer Stadt direkt an und werben Sie damit neue Mitglieder
for das Ehrenamt Feuerwehr.

Auf der Rickseite dieser Flyer besteht die Moglichkeit, mittels Stempel oder Kleber Ihren
Absender anzubringen. Wenn Sie zusatzliche Flyer bendtigen, kdnnen Sie diese sehr kosten-
gunstig inklusive Ihres bereits eingedruckten Absenders bestellen.
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KINOSPOT

Laut Marktforschern sind Kinobesucher die passende Zielgruppe fur die Akquise aktiver
Feuerwehrmitglieder. Das Alter dieser Kernzielgruppe liegt zwischen 16 und 36 Jahren und
ist damit ideal fUr den Dienst in unseren Wehren.

Der Kino-Werbespot kann Uber unsere Homepage www.ich-will-zur-feuerwehr.de bezogen
werden.

Ab dem 15. September 2011 wird er bayernweit flr vier Wochen jeweils vor dem Haupt-
film ausgestrahlt. Auch danach kann der Spot immer wieder flr einen bestimmten Zeitraum
gezeigt werden. Nutzen Sie hierzu auch Ihre Méglichkeiten vor Ort und sprechen Sie lhren
Kinobesitzer direkt an.

e

| Feverwehr |

H MIN SEC

® 00:00:03

Kaopl riel detiihen

RADIOSPOT

Neben den 6ffentlich-rechtlichen Radiosendern haben sich inzwischen unzéhlige Privat-
sender etabliert. Sprechen Sie mit den Chefredakteuren der Radiostationen und stellen Sie
ihnen unseren Funkspot zur Verflugung — verbunden mit der Bitte, diesen immer im Zeitraum
von 7.00 bis 9.00 Uhr und 17.00 bis 19.00 Uhr auszustrahlen. Wenn lhnen der Sender ganz
wohl gesonnen ist, sendet er den Spot auch in der Mittagszeit.

Den Radio-Werbespot erhalten Sie Uber unsere Homepage www.ich-will-zur-feuerwehr.de.

PRESSETEXTE

FUr den Einsatz in Ihren regionalen Tageszeitungen, Gratis-Blattern, Stadtmagazinen und
anderen Publikationen haben wir verschiedene Pressetexte vorbereitet, die Sie als PDF-
Dokument Uber die Microsite www.ich-will-zur-feuerwehr.de herunterladen und an die jeweili-
gen Lokalredaktionen versenden kénnen.

HINWEISTAFEL

Damit Interessenten Sie schnell und einfach finden, stellen wir lhnen eine Hinweistafel zur
Verflgung, die Sie um lhre individuellen Kontaktdaten erganzen und dann am Geratehaus
und/oder im Schaukasten der Feuerwehr bzw. der Gemeinde anbringen kdnnen.

Die Vorlage kann unter www.ich-will-zur-feuerwehr.de heruntergeladen werden.
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NOTRUF 112

Ihre Ansprechpartner:

KOMMANDANT
HAME:
TELEFON:

VORSTAND

TELEFON:




INTERNET WWW.ICH-WILL-ZUR-FEUERWEHR.DE

Keine Werbekampagne kommt heutzutage ohne das Internet aus. Deshalb haben wir eine
Microsite vorbereitet, die Interessenten unter der Adresse www.ich-will-zur-feuerwehr.de
sofort auf die Homepage des LFV Bayern leitet. Hier wird den interessierten Besuchern auf-
gezeigt, wie sie an die Anschrift ihrer jeweiligen Feuerwehr gelangen.
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S0, UND JETZT?
WERDEN SIE AKTIV UND NUTZEN SIE DIE MOGLICHKEITEN!
DAS ERWARTEN WIR VON UNSEREN FEUERWEHREN:

Auf den vorangegangenen Seiten haben wir Ihnen unser MaBnahmen-Paket vorgestellt.
Nun liegt der Erfolg der Kampagne in Ihrer Hand!

¢ Die beste Werbung ist die AuBendarstellung!
Wenn jede unserer 7.700 Freiwilligen Feuer-wehren ein Bauzaunbanner und ein Roll-Up be-
schafft und diese das ganze Jahr Uiber an exponierten Stellen platziert, ware dies eine noch
nie dagewesene Imagearbeit. Bitte nutzen Sie die Méglichkeiten und machen Sie mit!

« Uberzeugen Sie lhre Kameraden, aktiv zu werden!
Wenn sich alle Mitglieder der értlichen Wehr gemeinsam fiir die Aktionsziele stark
machen, kdnnen diese auch erreicht werden.

¢ Begeistern Sie andere dafiir, Helfer in der Not zu werden!
Als aktive Feuerwehrleute sind Sie die besten Botschafter fiir das Hobby, das Leben
retten kann.

¢ Bauen Sie Beriihrungsangste ab!
Gehen Sie den ersten Schritt in Richtung potenzieller Interessenten — offen, freundlich,
und aufgeschlossen. Nur Mut!

¢ Berichten Sie von dem, was auch Sie fasziniert!
Ihre Kommunikation wird dann erfolgreich sein, wenn Sie alle Fragen ehrlich und umfas-
send beantworten. Ohne Beschénigung, aber auch ohne Sorgen zu schiren.

¢ Bleiben Sie dran!
Lassen Sie sich, wenn mdglich, die Kontaktdaten lhrer Interessenten geben und haken
Sie nach, ob Interesse an einer Mitarbeit besteht.

e Zeigen Sie, was Sie drauf haben!
Schicken Sie uns Bilder von Ihren Aktionen und davon, wie Sie neue Mitglieder ge-
winnen. Lassen Sie lhrer Kreativitat freien Lauf! Wir verdffentlichen Ihre Beitrage gerne
unter www.ich-will-zur-feuerwehr.de.

Wir alle sind an einem langfristigen Erfolg unserer Kampagne interessiert. An neuen Kame-
radinnen und Kameraden, die uns dauerhaft bei dem unterstitzen, was uns wichtig ist: die
Gesundheit und das Leben unserer Mitmenschen zu schitzen.

Leisten Sie lhren ganz personlichen Beitrag dazu, dass wir auch in Zukunft das tun
konnen, wofiir man uns kennt, schatzt und vertraut:
Retten. L6schen. Bergen. Schiitzen.



LandesFeuerwehrVerband Bayern e.\V.

Carl-von-Linde-StraBe 42
85716 UnterschleiBheim

Telefon: 0 89 / 388 372-0
Telefax: 0 89 / 388 372-18

E-Mail: geschaeftsstelle@lfv-bayern.de
www.lfv-bayern.de

www.kainz.de





